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Over informatie gericht op patiénten

Patiénten begrijpen hun lichaam en ziekte. Om een gelijkwaardige partner te kunnen zijn in de zorgbetaler-
patiént- zorgaanbieder relatie, hebben zij informatie nodig die hen inzicht geeft in de verschillende
behandelingsmogelijkheden en de bijbehorende behandelingsdoelstellingen en mogelijke resultaten.

Zo kunnen zij en hun behandelaren een optimaal behandelingsresultaat bereiken.

GlaxoSmithKline (GSK) is er sterk van overtuigd dat goed geinformeerde burgers beter in staat zullen zijn om
keuzes te maken in relatie tot hun gezondheid. Dat geldt bij uitstek voor preventie, bijvoorbeeld door vaccinatie,
waarbij de eigen verantwoordelijkheid van de burger voorop staat.

GSK is van mening dat goed geinformeerde burgers bovendien verstandiger gebruik zullen maken van de
gezondheidszorg.

Patiéntenorganisaties en andere belanghebbenden erkennen dat goed geinformeerde patiénten op die manier
een praktische en efficiénte bijdrage leveren aan de doelstelling van een toegankelijke, kwalitatief hoogstaande en
financieel duurzame gezondheidszorg.

In de visie van GSK omvat verbeterde toegankelijkheid van gezondheidsinformatie idealiter informatie

over behandelingen en therapeutische mogelijkheden, maar ook over preventie, een gezonde levenstijl en
gezondheidszorgvoorzieningen.

GSK is voorstander van kwaliteitstandaarden voor informatie ongeacht de bron van die informatie. Anders gezegd:
de kwaliteitscontrole op basis van erkende criteria dient zich uitsluitend te concentreren op de inhoud van de
informatie.

Het is de overtuiging van GSK dat geneesmiddelen- en vaccinproducenten een belangrijke plaats hebben in een
informatievoorziening van hoge kwaliteit. Zij verdienen erkenning als een legitieme bron van op feiten gebaseerde,
niet-promotionele informatie.

GSK vindt het belangrijk dat er verder onderzoek plaats vindt naar methoden ter validatie van informatie gericht op
patiénten over ziekten en behandelingsmogelijkheden.

GSK pleit niet voor advertenties gericht op het publiek binnen de landen van de Europese Unie.
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